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Teilen von Bildern an Paralympischen Winterspielen
(sowohl innerhalb als auch ausserhalb der
akkreditierten Bereiche wie dem Paralympischen Dorf
und den Wettkampfstdtten)

Teilen von Bildern als Collab-Post ohne
kommerziellen Hintergrund:

- Inhalte offizieller Medienrechteinhaber (SRG)

* Inhalte paralympischer Partner
(IPC + Swiss Paralympic Partner)

+ Inhalte mit offiziellen Verbdnden

» Inhalte nicht-paralympischer Partner - begrenzt
auf einen Gliickwunsch- [Gratulationspost und
zwingend ohne geschiitzte paralympische
Marken

Teilen von max. 7 Dankesbotschaften (Bilder) an
nicht-paralympische Sponsoren (pro Sponsor ein
Collab-Post)

«  ohne paralympische Bild-/Wortmarken

« ohne offizielle paralympische
Teamkleidung/paralympische Medaille

+  ohne persénliche Empfehlung fur
Produkt/Dienstleistung (ohne Suggerieren)

Teilen von Videos (max. 2min):

+  aus Wettkampfstéatten (1h vor Beginn/nach
Verlassen Mixed Zone)

* aus Trainingsstdtten

+ aus Paralympischem Dorf

+ von Eréffnungs- & Schlussfeiern

+ in jedem Fall nur selbst aufgenommene Videos

Teilen von Videos als Collab-Post der offiziellen
Medienrechteinhaber (SRG), von Swiss Paralympic und
dem nationalen Verband

- Teilen von Videos

« Teilen von Videos als Collab-Post zusammen mit
paralympischen und nicht-paralympischen Sponsoren

- Teilen von séimtlichem audiovisuellem Material

von paralympischen Medaillenzeremonien oder
Sportwettkémpfen (einschliesslich Hymnen,
Munzwuarfen und jeglichen Feierlichkeiten auf
dem Spielfeld)

die live geschaltet werden

der eigenen Wettkampfhighlights (von
Aufnahmen durch Dritte)

die langer als 2min sind

die von Dritten (bspw. Trainer*in) aufgenommen
wurden

wenn es kommerzieller Natur ist (Werbung)
aus medizinischen Bereichen,
Dopingkontrollstationen oder Gebetsrdumen
fur deren Erstellung kanstliche Intelligenz (K1)
genutzt wurde
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